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Taustaa



Inkoon kunnan markkinointisuunnitelma ohjaa kunnan markkinointia.

Markkinointisuunnitelma perustuu vahvasti kunnan strategiaan, ja sita

paivitetaan strategiakausittain siten, etta strategian tavoitteet otetaan
huomioon myos kunnan markkinoinnissa.

Markkinointisuunnitelma on pitemman aikavalin ohjausvaline, jonka
tueksi on laadittava vuosittaisia toimintasuunnitelmia.
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Markkinointityon on oltava jarjestelmallista ja maaratietoista ollakseen
tuloksekasta.

Onnistuminen edellyttaa meilta selvasti asetettuja tavoitteita, joihin
toimintamme ja paatoksentekomme perustuvat.
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Tehokkainta markkinointia on Word of Mouth. Tama tarkoittaa, etta
organisaation maine leviaa asiakkaiden ja heidan kokemustensa kautta.

Myonteisen maineen kehittyminen edellyttaa kunnalta hyvin toimivia palveluja,
viihtyisyytta ja hyvaa vuorovaikutusta erilaisten kohderyhmien kanssa.
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Tavoitteet
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Tavoitteet

* Tunnistettavampi ja houkuttelevampi tavaramerkki
* Vaestomaaran kasvu

* Tonttimyynnin kasvu
* Matkailijamaaran kasvu
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Tunnistettavampi ja
houkuttelevampi tavaramerkki

Tavoite



Inkoo kayttaa myos rohkeita markkinointimenetelmia. Haluamme erottua
massasta myonteisesti ja luoda kestavia mielikuvia, jotka heijastavat arvojamme,
kuten yhteisollisyys, kaksikielisyys ja tasavertaisuus.

Tartumme rohkeasti lyhytaikaisempiin trendeihin ja kaytamme
markkinoinnissamme myos hauskempia ilmaisuja.

Emme siis halua nayttaytya tylsana byrokratiatahona, vaan pyrimme jakamaan
ilon sanomaa eri muodoissa.
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Kunnan imago: Vahvuutemme

 Aito tahto parantaa kuntalaisten viihtyvyytta ja voimakas tahto kehittya
« Saaristokunta ja monipuolinen luonto osana arkea

 Aito kaksikielisyys

* Vahva yhteisollisyys

 Yrittajaystavallisyys

» Rikas kulttuuri- ja yhdistyselama

» Joustavat liikenneyhteydet

* Mainio maantieteellinen sijainti

* Nopea reaktiokyky
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Nostamme markkinoinnissamme aktiivisesti ja johdonmukaisesti esille
tunnistamiamme vahvuuksia.
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Inkoon motto “lloinen Inkoo” muodostaa kaiken tavaramerkkityon perustan.
Keskitymme siis asioihin, jotka saavat kuntalaiset voimaan hyvin ja tuntemaan
iloa. Kaytamme iskulausettamme aktiivisesti markkinoinnissamme ja
viestinnassamme.
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Johtotahtena
johdonmukaisuus
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JA BUSSI KULKEE VAAN.

Inkooseen ja pois. Jos niin haluat.

Onneksi takaisin paasee aina.

www.inkoo.fi/lilkenne
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Inkoon tavaramerkki vahvistuu lapaisten koko organisaation ja nakyen
sita kautta myos ulospain.

Inkoon tunnettuus lisaantyy ja kuntaan liitetaan selvia ja toivottuja
mielikuvia.
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Vaestomaaran kasvu

Tavoitteet



Vaestonkehitys

2020 5329 (-58)
2021 5353 (+24)
2022 5385 (+32)
2023 5412 (+27)
2024 5439 (+27)
2025 5466 (+27)

Strategian mukaan vaestonmuutoksen on oltava + 0,5 %/vuosi.

Asukasmaaraan vaikuttavat tulo- ja poismuutto seka syntyneiden ja
kuolleiden lukumaara.
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Tulo- ja poismuutto

Tulo- ja
Tulomuutto poismuuton

erotus
2020 5 329 (-58) 277 305 -28
2021 5 353 (+24) 347 311 +36
2022 5385 (+32) 326 281 +45
2023 5412 (+27) - - +39
2024 5439 (+27) - - +39
2025 5466 (+27) - - +39

Tulo- ja poismuuttoon voimme vaikuttaa markkinoinnin avulla.
Puolen prosentin vaestonkasvu edellyttaa erotuksen olevan noin +40.
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Tonttimyynnin kasvu

Tavoitteet



Tonttimyynti
T Vuosi | Myydyttontit

2020 10
2021 18
2022 11
2023 2 myyty / 15 myytavana 5/2023

Tonttimyynti riippuu suurelta osin tarjonnasta. Markkinoinnin tehtavana on
edistaa tonttimyyntia. Myos markkinatilanne voi vaikuttaa voimakkaasti
tonttimyyntiin.
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Kavijamaaran kasvu

Tavoitteet



Kunta pyrkii edistamaan matkailua yhteistyossa paikallisten yritysten kanssa
markkinoinnin avulla.

Kulttuuri- ja vapaa-ajantarjontaa korostetaan kavijoiden houkuttelemiseksi
Inkooseen.

Kunnan tavoitteena on, etta kunnassa jarjestetaan lisaa tapahtumia, ei vain
kesakaudella vaan ymparivuotisesti matkailun edistamiseksi.

Hyodynnamme olevia verkostoja matkailijavirtojen lisaamiseksi niin
paikallisesti kuin alueellisesti.

Visit Inkoo -verkkosivut kaannetaan englanniksi myos kansainvalisen
matkailun tukemiseksi.
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Kohdemarkkinat
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Selvasti maaritellyt kohdemarkkinat auttavat meita suuntaamaan
viestimme tehokkaammin oikein.
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Ensisijaiset kohdemarkkinat

* Lansi-Uusimaa
« Paakaupunkiseutu

Inkoo pyrkii ensi sijassa olemaan vahva paikallinen ja
alueellinen toimija.

Kohdemarkkinat voivat vaihdella yksittaisten kampanjoiden
tavoitteiden mukaisesti.
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Kohderyhmat
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Yleiset kohderyhmat

Mahdolliset uudet kuntalaiset

* Ensisijaisesti: lapsiperheet, nuoret aikuiset
» Kuntalaiset
« Matkailijat/kavijat
* Yritykset/yrittajat
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Kohderyhmat maaritellaan aina erikseen kunnan tavoitteiden mukaisesti.
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Viesti



Voidaksemme puhutella kohderyhmiamme meidan on raataloitava
viestimme juuri heille. Markkinointisuunnitelmassa maaritellaan viestit
yleisella tasolla, ei esimerkiksi ilmoitustekstien muotoiluja.
Viestin on kiinnitettava kohderyhman huomio ja puhuteltava sita.

Hyvin muotoiltu viesti lisaa myos luottamusta kuntaan.
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Viestimme vastaa olennaisesti seuraavaan kysymykseen:

Miksi Inkoo?
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Korostamme seuraavaa:

» Olemme kaksikielinen kunta, jossa kaksikielisyys on rikkaus.

« Kuuntelemme aktiivisesti kuntalaisiamme ja kehitymme yhdessa.

* Olemme moderni kunta katse vakaasti tulevaisuudessa.

« Teemme tyota tasavertaisuuden hyvaksi ja olemme osallistavia.

* Meilla on monipuolinen luonto ja kaunis saaristo.

« Olemme yrittajaystavallisia ja ylpeita kunnan rikkaasta yhdistyselamasta.

* Pyrimme luomaan jokaiselle kuntalaiselle parhaat iloiset arjen edellytykset.
« Naemme jokaisessa yksilossa inmisen.
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Digitaalinen markkinointi

Facebook

Instagram

Google Ads

Bannerit

TikTok (aluksi ilmoitustili)
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Tapahtumamarkkinointi

* Messut

« Kunta tekee myos yhteistyota paikallisten yritysten kanssa
* Omat tapahtumat, niin uudet kuin vakiintuneet

* Pyrimme lisaamaan kunnan tapahtumien maaraa
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Vaikuttajamarkkinointi

» Vaikkutajamarkkinointia harkitaan markkinointikanavana, jos
kunta loytaa sopivia yhteistyotoimijoita
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Printti-ilmoitukset

» Paikalliset ja alueelliset mediat
« Muita tarpeen mukaan (mm. alakohtaiset lehdet, iltalehdet )
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Sisaltomarkkinointi

o Kotisivut www.inkoo.fi
e Sosiaaliset mediat
 Lehdet

<>
QO
QO



Suoramarkkinointi

» Postilahetykset
» Uutiskirjeet
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Ulkomainonta

« Kyltit
* Digitaaliset naytot
» Banderollit
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Vastuu
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Vastuu

» Operatiivinen vastuu: Viestinta- ja elinvoimapaallikko ja
viestintakoordinaattori

« Tavaramerkkityossa koko henkilosto vastaa Inkoon tavaramerkin
yllapidosta. Kaikki sanomamme ja tekemamme vaikuttaa siihen,
miten meidat koetaan.
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Seuranta



Seuranta

* Inkoon medianakyvyytta seurataan mm. Meltwater-tyokalun
avulla.

Kasitysta Inkoon tavaramerkista seurataan mm.
markkinatutkimusten avulla.

Vaestonkehitysta seurataan vuosittain Tilastokeskuksen tietojen
avulla.

Keskushallinto seuraa tonttimyyntia ja sen kehitysta yhteistyossa
Kaavoitustoimen kanssa.

nkoon kavijamaaria seurataan aluksi yopymisten lukumaaraa

teleoperaattoreiden avulla.
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